
������2017 年转瞬即逝，对于
中国车市来说， 定数与变数
并存。不变的地方很多，2017
年依然是一个处于销量缓慢
增长的阶段，依旧是 SUV 独
力支撑增长“大旗”。 但在不
变当中， 还隐藏着变革的生
机：新能源车继续保持活力、
互联网造车新势力初现规
模、 汽车共享等形态纷纷涌
现……虽然这些变数还未掀
起大风浪，但毫无疑问的是，
将来这些变数都有可能影响
中国的汽车发展进程。
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新合资潮出现

2017 年出现了一股多年未见的合资
潮。 过去，跨国车企看好中国汽车市场，
于是纷纷到中国合资建厂， 基本上全球
各大主要的外资汽车品牌都已经进驻中

国。 随后，不少二线豪华品牌也看好中国
豪华车市场， 近几年来陆续合资并实现
国产。 而在 2017 年出现的这股合资潮有
一个鲜明的特点———为新能源车项目而

合资。
去年 6 月 1 日， 大众汽车集团与安

徽江淮汽车集团股份有限公司正式签署

合资企业协议， 成立一家股比各占 50%
的合资企业，主要研发、生产和销售新能
源汽车。 去年 12 月 7 日，福特汽车与众
泰汽车举行合资公司工厂项目投资签约

仪式， 福特众泰汽车有限公司计划投资
50 亿元，共建纯电动乘用车生产基地，在
浙江金华建厂生产电动车， 预计投产时
间为 2019 年 9 月，新公司将形成年产 10
万辆纯电动乘用车规模。 此外，还有戴姆
勒和北汽、雷诺-日产联盟和东风，都纷
纷牵手合作开发新能源车。 值得一提的
是， 这一轮新合资潮已经打破了过去外
资品牌在中国的合资企业不能超过两家

的限制。

共享汽车方兴未艾

由于摩拜与 ofo 这类共享单车的迅
速兴起， 人们已经普遍了解到共享单车
这个事物的存在。 单车可以共享，为什么
汽车不可以？ 根据日前第一财经商业数
据中心发布的 《2017 中国共享出行行业
大数据观察》报告预计，到 2018 年，中国
汽车共享出行年市场容量有望由 660 亿
元增长至 3800 亿元。 受巨大市场前景的
诱惑， 诸多平台都在以不同的模式抢滩
共享汽车市场。

START 共享有车生活平台创始人
兼 CEO 张丙军认为，自动驾驶时代到来
后，车辆的拥有不会完全消失，在这之上
会产生巨大的增量市场。 他预测，自动驾
驶会把有车生活场景的丰富度提高一个

数量级，包括车型、内饰、出行场景等。 张
丙军表示， 未来 5 年，START 会从车辆

共享提供商过渡为集车辆共享和基于生

活场景体验共享的服务提供商。
START 只是如今众多的共享汽

车企业中的一个 。 有媒体报道称 ，我国
目前已经有超过 40 余家共享汽车企
业 ，运营约 4 万辆共享汽车 ，行业呈现
“混战 ”局面 。 整车企业也不愿意放过
这个机会 ，纷纷与共享平台牵手 。 如宝
马 集 团 旗 下 的 共 享 汽 车 项 目

ReachNow，在成都推出高端电动汽车
分 时 租 赁 联 合 品 牌———ReachNow
powered by EVCARD，前期将投放 100
辆宝马 i3 升级版车型 ； 东风雷诺与共
享出行平台 TOGO 途歌签署战略合
作协议 ， 并提供 20 辆科雷嘉和 90 辆
雷诺卡缤 ，交付 TOGO 途歌在北京投
入运营 ； 而东风乘用车公司则与首汽
约车签署战略合作协议 ， 计划在多个
城市投放东风 A9……

也有车企推出自有的汽车共享业务

服务平台及相关品牌。 如上海汽车集团
和上海国际汽车城集团共同出资成立

EVCARD，奥迪于今年上线了 “Audi on
demand+移动出行” 的服务和 “奥迪出
行”App， 提供车型基本涵盖旗下所有车
型。 共享汽车比起共享单车行动范围更
大，可能性也更多。 如今，共享汽车方兴
未艾， 将来更有可能改变大众的出行方
式。

SUV 车型再度细分

轿车市场早已经成为红海。 在激烈
的竞争中，厂家为了能够抢占先机，细分
出诸多车型，如宽体轿车、A+级轿车等，
都是最近才有的名词。 如今随着 SUV 市
场的红火， 各大车企推出的车型越来越
多。 于是，在 SUV 领域又创造出一个新
的细分领域———大五座， 它迅速崛起并
受到人们的欢迎。

以大空间、 强动力和载人多著称的
中大型车中， 大五座车型与传统 7 座车
代表了两种不同的风格， 最直观的体现
就是外形设计。 传统 7 座车的外观设计
秉承了传统中大型车一贯的风格， 以稳
重、 踏实的形象吸引家庭用车消费者的
关注。 而大五座车倾向打破常规，将时尚
与个性作为设计前提， 更加符合年轻消
费者对汽车的感观需求。

新能源车受热捧

2017 年对于新能源车产业来说进入
了一个新阶段，既是推动，又是倒逼。 新
能源车还远没有普及，为了推广，过去一
直都是以鼓励为主， 还出台了相关的新
能源车补贴政策。 不过，从去年开始，国
家对新能源车的推动方式发生了变化。

去年 9 月 28 日， 工信部发布消息，

新能源汽车“双积分”政策将于 2018 年 4
月 1 日正式实施。 按照政策要求，国内所
有年销量 3 万辆以上的汽车制造企业和
汽车进口商， 都要满足平均燃料值积分
和新能源汽车积分这两项积分政策。 也
就是说，“双积分” 政策实际上对乘用车
企业平均燃料消耗量达标和新能源汽车

积分比例分别提出了要求。 而且，要想达
标，还必须满足一定的销量。

这项政策的出台， 对于所有车企来
说都有着非常重大的影响。 因为不仅仅
是针对车企油耗标准达标方面的考核，
还需要达到所需的销量。 这样一来，车企
对新能源车的推广就无从推卸， 必须亲
自上阵了。

为了给各大车企充足的时间准备，
工信部以及国家相关部门还专门设置了

满足“双积分”政策的窗口期。 首先，将新
能源汽车积分计算的时间向后延长了一

年，从 2019 年度开始设定新能源汽车积
分比例要求；其次，政策中明确提出，乘
用车企业 2019 年度产生的新能源汽车
负积分，可以使用 2020 年度产生的新能
源汽车正积分进行抵偿。

尽管有点“赶鸭子上架”的感觉，但
车企对新能源车的看好还是公认的。 从
2015 年至 2017 年上半年，国内共有 202
个新能源汽车整车生产项目落地， 涉及
投资金额超 10000 亿元人民币， 已公开
的产能规划超 2000 万辆。

自主品牌在这场新能源车竞赛中

表现突出。 2017 年 4 月，总体规划面积
约 7500 亩的广汽智联新能源汽车产业
园正式奠基。 该项目首规划产能 20 万
辆/年， 预留扩建到 40 万辆/年的空间，
计划 2018 年底建成。 2017 年 10 月，长
安汽车发布了新能源全新战略———“香
格里拉计划”。 该计划提出：到 2025 年，
长安汽车将开始全面停止销售传统意

义的燃油车 ， 实现全谱系产品的电气
化。 因此，长安汽车也成为首家提出停
止销售传统燃油车时间表的自主品牌。

互联网造车新势力集体亮相

近年来，在新能源车的浪潮下，涌现
出许多造车企业。 根据博世披露的数据
显示，原本只有 60 多家传统汽车生产企
业，到目前为止，在数量上已经扩展了一
倍，其中，新加入的新型造车企业就有数
十家。 在这些新型造车企业中，最亮眼的
莫过于互联网造车势力， 他们的共通之
处是———身后都有互联网大股东的身

影。
互联网巨头的玩法不一样。 比如腾

讯，除了投资新造车势力，还选择了与传
统车企合作。 去年 9 月， 广汽发布公告
称，已与腾讯签署战略合作框架协议，就
智能驾驶、云平台、大数据等方面展开全
面合作 。 短短两个月后 ， 双方合作的
iSPACE 智联电动概念车正式发布，这也
是首款搭载腾讯车联“AI in Car”系统的
概念车。 还有百度，他们认定未来的汽车
发展将迎来一个不可缺席的机遇， 并决
定从无人驾驶领域切入。

总的来说，腾讯、百度、阿里
巴巴三大互联网巨头全部入局

汽车行业， 互联网资本势力
跨界汽车， 成为本次造车
新势力运动中的最大亮点

之一。 （据《羊城晚报》）


